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Mange barrierer for eksport til
USA, men fa pa neermarkederne

USA er det marked, hvor flest danske virksomheder op-
lever barrierer for eksport. Der er stor variationer i, hvor
nemt det er at eksportere til forskellige markeder. Ek-
sportvirksomhederne oplever flest barrierer ved salg til
USA og Kina, mens det gar relativt nemt pa naermarke-
derne. Afrika er plaget af mange forskellige udfordringer.

4 ud af 5 virksomhe- Mere end 80 procent af de danske virksomheder oplever barrierer ved ek-
der oplever barrierer sport til USA, mens det er under 20 procent, der oplever barrierer ved ek-
ved eksport til USA sport til Sverige og Norge.

Flest eksportbarrierer i USA og Kina og faerrest pa naermarkederne
Andel af eksportvirksomheder som oplever barrierer pa forskellige markeder
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Flere virksomheder
meader udfordringer
for eksport til USA

Mange eksporterer til
landene med fa barri-
erer

Der er stor geografisk variation i de barrierer, som eksportvirksomhederne
oplever pa de forskellige markeder. Der er generelt faerrest barrierer ved ek-
sport til Skandinavien og lande fra Vesteuropa, mens Kina og USA er de mar-
keder, hvor flest mgder barrierer.

Barriererne pa det amerikanske marked er blevet eget ganske markant over
de seneste ar. Det er aktuelt knap 85 procent af de danske eksportvirksom-
heder, som oplever barrierer i forbindelse med eksport til USA. En lignende
undersegelse fra DI i 2014 viste, at det dengang var 40 procent af virksom-
hederne, som oplevede udfordringer ved eksport til USA, Canada, Austra-
lien og New Zealand. Selvom spergsmalet ikke har vaeret helt ens formule-
ret, peger svarene klart i retning af, at det er blevet mere vanskeligt, at ek-
sportere til USA. Det er isaer barrierer vedrerende told og tekniske handels-
hindringer, som har vaeret i vaekst pa det amerikanske marked.

Flere og flere mader udfordringer for eksporten til USA
Andel virksomheder der ikke oplever szerlige udfordringer (2014) eller barrierer (2025) pa
det amerikanske marked
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Anm.: Der har veeret forskellige geografiske afgraensninger i de to undersegelser. Der blev i 2025 sprugt til barrierer i USA, mens det i
2014 var seerlige udfordringer i USA, Canada, Australien og New Zealand.
Kilde: DI's Virksomhedspanel juni 2014 og december 2025

Svarene fra DI’s Virksomhedspanel indikerer omvendst, at der i samme peri-
ode har veeret et lille fald i andelen af virksomheder, der oplever barrierer
ved at handle med EU-landene.

Virksomhederne er meget orienteret mod Europa

De fa barrierer for eksporten til Skandinavien, Tyskland og det gvrige Vest-
europa er formentlig en staerkt medvirkende arsag til, at flertallet af eksport-
virksomhederne har kunder i disse lande. Afrika, Indien og Latinamerika er
de markeder, som faerrest danske virksomheder har eksport til.



Virksomheder szelger

til USA og Kina pa
trods af barrierer

Eksportvirksomhederne salger isar til naermarkederne
Andel eksportvirksomheder med salg til forskellige markeder
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Pa trods af de mange barrierer pa det amerikanske marked, sa er det ikke
desto mindre fortsat fire ud af ti eksportvirksomheder (i DI’s Virksomheds-
panel), som har eksport til USA. Den relativt store andel af eksportvirksom-
heder, der eksporterer til USA, haenger formentlig sammen med det ameri-
kanske markeds store potentiale. USA og Kina er verdens absolut sterste
gkonomier, og derfor er de to lande naturligvis pa mange virksomheders ra-
dar. Gevinsten ved at overvinde eksportbarriererne kan nemlig vise sig at
vaere ganske stor.

USA udger nzesten en fjerdedel af verdensekonomien, og danske virksom-
heder eksporterer for mere end 360 milliarder kroner om aret til det ameri-
kanske marked. Til ssmmenligning sa er eksporten til Afrika pa 36 milliarder
kroner om aret, hvilket skal ses i lyset af, at det afrikanske kontinent blot
udger cirka 3 procent af globalt BNP.



Skandinavien er rela-
tivt nemme markeder

Sprog og kultur er en
stigende barriere syd
for graensen

Sprog og kultur er in-
gen hindringi en-
gelsksprogede lande -
men der er told der-
imod

USA og Kina er verdens sterste gkonomier
Andel af globalt BNP opgjort i faste 2015-priser
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Stor forskel i barriererne pa tveers af markeder

Skandinavien er der, hvor virksomhederne oplever feerrest barrierer for de-
res eksport. Det skyldes bl.a., at virksomhederne forstar sproget og kultu-
ren, infrastrukturen er velfungerende, og at der ikke findes korruption. De fa
barrierer i Skandinavien kredser sig om told og tekniske handelshindringer,
hvilket nok mest gaelder Norge, som ikke er en del af EU’s toldunion.

Eksport til Vesteuropa minder en del om eksport til Skandinavien. Told er
en mindre barriere ved eksport til bade @st- og Vesteuropa end Skandina-
vien, hvilket formentlig kan tilskrives, at landene er fuldgyldige medlemmer
af EU’s Indre Marked. | @steuropa er infrastruktur og korruption en lille bar-
riere, som ikke opleves i Skandinavien og Vesteuropa. Ved eksport til Vest-
europa er sprog og kultur dog en sterre barriere end i Skandinavien. Sprog-
og kulturbarriererne er endnu storre i @steuropa.

Barriererne ved sprog og kultur er allermindst i Storbritannien og USA. De
engelsksprogede lande og deres kultur er nemt for danske eksportvirksom-
heder at handtere og opleves derfor ikke som en barriere. | Storbritannien
og ikke mindst USA oplever rigtig mange virksomheder dog i stedet barrie-
rer i form af told og tekniske handelshindringer. Efter Brexit og Donald
Trumps handelskrig med resten af verden er Storbritannien og USA blevet
markant mere udfordrende markeder for danske eksportvirksomheder.



Kinesiske handelshin-
dringer og statsstotte

Darlig infrastruktur i
Indien

Toldaftale med Mer-
cosur-lande kan
hjeelpe eksporten til
Latinamerika

Mange udfordringer i
Afrika

Barrierer ved eksport til forskellige markeder
Andel eksportvirksomheder som oplever fglgende barrierer fordelt pa lande/regioner

Tekniske
handelshindringer Darlig eller Statsstette,
(produktkrav, manglende importkvoter og

Sprog og kultur Told maerkninger mv.) infrastruktur Korruption "keb-lokalt"
Skandinavien 4,6 8,9 6,6 0,0 0,0 4,2
Tyskland 10,6 0,5 8,7 1.4 0,0 3.4
Storbritannien 1.3 24,2 25,5 27 0,0 3.4
|@wige Vesteuropa 10,7 1,0 8,6 1,0 0,5 3,0
Dsteuropa 16,0 2,5 6,7 4,2 5,9 5,9
USA 4.1 75,2 18,2 0,8 1,7 18,2
Japan, Sydkorea, Hongkong 30,3 10,5 15,8 1,3 0,0 9,2
Kina 20,7 22,4 37.9 0,0 34 29,3
Indien 271 29,2 18,8 104 6,3 12,5
@wige Asien 28,0 13.3 13.3 4,0 9.3 27
Latinamerika 14,8 35,2 14,8 3.7 7.4 16,7
Afrika 29,8 14,9 19,1 12,8 34,0 6.4

Kilde: DI's Virksomhedspanel, 548 besvarelser, december 2025

| Asien oplever mange virksomheder udfordringer med sproget og kulturen.
Dette er en barriere, som skal overvindes, nar der skal skabes kontakt til po-
tentielle kunder.

Kina er det marked, hvor flest virksomheder oplever barrierer i form af tek-
niske handelshindringer og statsstette. Kina laver mange benspaend, som
gor det mere besveerligt at szelge til det kinesiske marked.

Indien skiller sig ud fra de gvrige lande i Asien ved at have en darligere infra-
struktur. Told og tekniske handelshindringer opleves af flere virksomheder
ogsa som en barriere pa det indiske marked. Den netop indgaede frihandels-
aftale mellem EU og Indien kan vaere med til at lette nogle af byrderne ved
at handle med Indien.

| Latinamerika er det iszer told, som er en stor barriere for danske eksport-
virksomheder. Handelsaftalen mellem EU og Mercosur-landene vil styrke
danske virksomheders afsaetningsmuligheder til markederne i Latinamerika.
Sprog og kultur er ikke en lige sa stor barriere i Latinamerika som i Asien og
Afrika.

Afrika er generelt et marked med mange barrierer. Sprog og kultur er en
barriere for mange, infrastrukturen er darlig, og en stor del af virksomhe-
derne oplever udfordringer med korruption i Afrika. | 2024 eksporterede
danske virksomheder lige sa meget til Finland som til hele Afrika. Det er un-
der to procent af dansk eksport, der salges til Afrika pa trods af, at konti-
nentet huser 19 procent af verdens befolkning. Afrikas befolkning vil vokse
kraftigt over de naeste mange artier. | ar 2100 kan det vaere op mod 40 pro-
cent af verdens befolkning, der bor i Afrika.



Bilag: Samlet oversigt over eksportbarrierer

Barrierer ved eksport til forskellige markeder
Andel eksportvirksomheder som oplever falgende barrierer fordelt pa lande/regioner

Tekniske
handelshindringer Darlig eller Statsstette, Adgang til
(produktkrav, manglende importkvoter og finansiering af
Ingen barrierer Sprog og kultur Told maerkninger mv.) infrastruktur Korruption "kgb-lokalt" eksportaktiviteter
Skandinavien 77,2 4,6 8,9 6,6 0,0 0,0 4,2 0,8
Tyskland 74,4 10,6 0,5 8,7 1,4 0,0 34 1,4
Storbritannien 53,0 1,3 24,2 25,5 2,7 0,0 3.4 1,3
Dwige Vesteuropa 73,1 10,7 1,0 8,6 1,0 0,5 3,0 2,0
Dsteuropa 66,4 16,0 2,5 6,7 4,2 5,9 5,9 2,5
USA 13,2 4.1 75,2 18,2 0,8 1,7 18,2 1,7
Japan, Sydkorea, Hongkong 47,4 30,3 10,5 15,8 1,3 0,0 9,2 1,3
Kina 19,0 20,7 22,4 37,9 0,0 34 29,3 0,0
Indien 35,4 27,1 29,2 18,8 10,4 6,3 12,5 2,1
Dwige Asien 46,7 28,0 13,3 13,3 4,0 9,3 2,7 2,7
Latinamerika 38,9 14,8 35,2 14,8 37 74 16,7 1,9
Afrika 29,8 29,8 14,9 19,1 12,8 34,0 6,4 8,5

Kilde: DI's Virksomhedspanel, 548 besvarelser, december 2025




