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DI Handels arsrapport for detailhandlen giver et overblik
over hvordan branchen har klaret sig i 2022 og i hvilken
retning pilen peger i 2023.

Efter nogle staerke ar for detailhandlen, viser arsrapporten
de fgrste indikatorer pa, at det begynder at vende. Det
geelder, virksomhedernes evne til at holde salgsaktiviteten
oppe, som er udfordret af inflationen. Dertil er moderate
stigninger i antallet af konkurser, en svagt dalende
beskaeftigelse og en fortsat lav forbrugertillid.

Arsrapporten dykker ned i en reekke statistikker for
omseetningen, beskeeftigelsen, konkurserne, lagrene,
inflation og e-handel.

Rigtig god laeselyst!

JACOB KJELDSEN, BRANCHEDIREKT@R, DI HANDEL
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Kilde: Danmarks Statistik

OMSATNING - Detailhandlens omseetning lander for 2022 pa et rekordhgjt niveau pa 418 mia. kr., hvilket er en stigning
pa 3,5 pct. sammenlignet med 2021. 2022 har dog ogsa veeret et ar med hgj inflation, og nar der ses pa det
saesonkorrigerede detailomsaetningsindeks, som bl.a. korrigerer for prisstigninger og dermed viser udviklingen i solgte
maengder, er salget faldet med 4,7 pct. fra 2021 til 2022. Pa tveers af underbrancher, har omseaetningsudviklingen vaeret
varierende.

BESKAFTIGELSE - Beskaeftigelsen for detailhandlen ser ud til at have toppet for nu og har i lgbet af 2022 veeret faldende.
Ved udgangen af 2022 var der 135,9 tusinde fuldtidsbeskeeftigede i detailhandlen. Sammenlignet med samme periode
aret far, er det et fald pa 1,4 pct. fra 137,7 tusinde fuldtidsbeskeeftigede.

KONKURSER - | Igbet af 2022 har der veeret 695 detailvirksomheder, som har drejet ngglen om. Det er andet ar i streg
med stigninger i antallet af konkurser. Sammenlignet med 2021, er det en stigning pa 10,3 pct.. Aret forinden steg
antallet af konkurser med 40,3 pct. fra 2020 til 2021. Pa tveers af underbrancher, er der store forskelle i antallet af
konkurser.
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Kilde: Danmarks Statistik

FORBRUGERTILLID - Danske forbrugere har i 2022 haft et rekordnegativt syn pa bade deres egen nuvaerende og
fremtidige privatakonomi og pa Danmarks nuvaerende og fremtidige gkonomiske situation. | oktober maned 2022
landede forbrugertilliden i -37,0, hvilket, siden statistikkens start, aldrig er set lavere.

FORBRUGERPRISER - Forbrugerpriserne har | 2022 vaeret pa himmelflugt, med prisstigninger der ikke er set hgjere i 39 ar.
Inflationen (stigningen i forbrugerpriserne) ramte for oktober 2022 10,1 pct. Delt op pa udvalgte varegrupper er der dog
store forskelle i prisudviklingen. Hvor de arlige prisstigninger fra 2021 til 2022 for fadevarer og ikke-alkoholiske
drikkevarer ligger pa 11,5 pct. er der for varegruppen beklaedning og fodtgj, blot set en stigning pa 2,6 pct.

LAGERKAPACITET - Detailhandlere har i store dele af 2022 dgjet med overfyldte lagre. Dette ses ud fra detailhandlernes
egen vurdering af deres lagre. | labet af 2022, er nettotallet (fra -100 til 100) for vurderingen af lagrene gaet fra at veere
teet pa passende til nu at veere for store. Vurderingen er gaet fra et nettotal pa 11 i januar 2022 til'52 i december.
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OMSATNING

Detailhandlens omsaetning lander for 2022 pa et rekordhgjt niveau pa 418 mia. kr., hvilket er en stigning pa 3,5 pct. sammenlignet med 2021. Det skal
dog bemaerkes, at den faktiske veerdi af omsaetningen er lavere, da 2022 ogsa er et ar, hvor der har veeret hgj inflation

Detailomsaetningsindekset, som belyser den faktiske udvikling i salget hvor der er korrigeret for inflation og sesesonudsving, viser ogsa, at det ikke er sa
positivt, som ved farste gjekast. For januar maned 2022 |a det saesonkorrigerede maengdeindeks pa 111,4. Det har i lgbet af 2022 veeret jeevnt
faldende, og la for december pa 102,8. Sammenlignes arsgennemsnittet for 2022 med 2021, er der set et fald i meengdeudviklingen pa 4,7 pct. Med
andre ord, er aktiviteten for detailhandlen faldende.

Detailomseaetningen har fra 2016 til primo 2020 set en jeevn stigning i omsaetningen. Det billede eendrede sig dog i takt med coronakrisen, hvor
detailhandlen sa et indledende kortvarigt fald i omsaetningen, som derefter blev erstattet af en stigning til et niveau, som |a over pree-corona perioden.
Samlet set, har der siden coronakrisens udbrud, veeret en omsaetningsgevinst pa 76,5 mia. kr. i forhold til trenden fra fagr coronakrisen (januar 2016 til
og med februar 2020). Noget af veerdien i denne omseetningsgevinst bliver dog udhulet af de prisstigninger der er fundet sted sidelgbende.

Delt op pa hhv. internetsalget for detailhandlen og det fysiske salg i detailhandlen, er der store forskelle. Hvor det fysiske salg er steget med 5,4 pct. fra
2021, er underbranchen med "internethandel” faldet med 11,0 pct., hvilket tegner et billede af, at danskerne i hgjere grad kigger mod de fysiske
forretninger for at foretage deres kgb. 2020 og 2021 var i hgj grad ogsa pavirket af corona, hvilket kan indikere, at branchen "internethandel” er pa vej
mod en normalisering. Det skal dog bemaerkes, at for virksomheder hvor internethandel er en biaktivitet, vil de ikke ngdvendigvis veere registreret
under "internethandel”, hvorfor tallet kan veere undervurderet i forhold til det faktiske niveau af internethandlen i Danmark.

Pa tveers af underbrancher, har omsaetningsudviklingen veeret varierende. Underbranchen "tankstationer” har med en stigning pa 32,1 pct. fra 2021 til
2022, veeret den underbranche med den stgrste stigning i omsaetningen. 2022 har dog ogsa veeret et ar, hvor breendstofs priserne har veeret skudt i
vejret, hvilket kan veere med til at forklare den store stigning i underbranchen. Derneest er det underbranchen "detailhandel med bekleedning og
fodtej”, der med en stigning pa 8,7 pct., for samme periode, har set den naeststgrste stigning. | den anden ende af skalaen ligger underbranchen
detailhnandel med forbrugerelektronik, som har set et fald pa hele 26,3 pct. fra 2021 til 2022.



DETAILOMSZETNING

ARLIGE DETAILOMSATNING, MIA. KR., LOBENDE PRISER
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger
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DETAILOMSATNINGSINDEKS FOR DET TOTALE SALG | KRONER 0G MANGDEUDVIKLINGEN, SZONSKORRIGERET
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger
nm.: "Salg i kroner” er et veerdiindeks; som belyser omsaetningsudviklingen i Igbende priser og "maengdeudvikling i salget” er et meengdeindeks hvor der korrigeres for prisudviklingen i samfundet.



MANEDLIG DETAILOMS/ETNING FOR 0G UNDER/EFTER CORONA, MIA. KR., SESONKORRIGERET
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger
Anm.: Trenden angiver den bedste rette linje gennem data fra januar 2016 til og med februar 2020



DETAILOMSZETNING

ARLIGE DETAILOMSZATNING PR. KANAL, MIA. KR., LOBENDE PRISER
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger
Anm.:Er internethandel en biaktivitet i en virksomhed hvor den udggr mindre end 10% eller under 300.000 kr. af omseetningen, vil den ikke veere med i opggrelsen




DETAILOMSZETNING

DETAILOMSATNING FORDELT EFTER BRANCHER - 2022, LOBENDE PRISER
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ARLIGE VEKST 0G NIVEAU FOR OMS/ATNINGEN | DETAILHANDLENS UNDERBRANCHER, LOBENDE PRISER
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BESKAFTIGELSE

Handelserhvervet beskeeftiger samlet set 11,8 pct. af de fuldtidsbeskaeftigede. Her star detailhandlen for 5,5 pct. og engroshandlen for 6,3 pct. af
den samlede beskeeftigelse i Danmark.

Ved udgangen af 2022 var der 135,9 tusinde fuldtidsbeskaeftigede i detailhandlen. Sammenlignet med samme periode sidste ar, er det et fald pa
1,4 pct. fra 137,7 tusinde fuldtidsbeskeeftigede. Primo 2022 beskeeftigede detailhandlen 138,5 fuldtidsbeskeeftigede, hvilket, siden statistikkens
start, aldrig er set hgjere. | resten af 2022 har kurven dog veeret nedadgaende.

Sammenlignes udviklingen i ultimo beskeeftigelsen i detailhandlen med beskeeftigelsen pa tveers af alle erhverv er der ogsa forskelle. Hvor
detailhandlen sa et fald pa 1,4 pct., har beskeeftigelsen pa tveers af alle erhverv faktisk set en stigning pa 2,4 pct. fra 2021 til 2022.

Udviklingen i ultimo beskeeftigelsen pa tveers af underbrancher vidner om en relativt ensartet udvikling pa tvaers. Den eneste underbranche der har
set en positiv udvikling i ultimo beskeaeftigelsen, fra 2021 til 2022, er "tankstationer”, hvor der har veeret en stigning pa 1,4 pct. i antallet af

fuldtidsbeskeaeftigede. Veerst star det til i underbrancherne "specialbutikker med f@devarer”, "internethandel, postordre mv.” og "supermarkeder og
varehuse mv.”, som har set fald pa hhv. 6,3 pct., 2,4 pct. og 1,8 pct. i ultimo fuldtidsbeskeeftigelsen.

P :



BESKAFTIGELSEN

ANTAL FULTIDSBESKAFTIGEDE FORDELT PA ERHVERV
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger



UDVIKLINGEN | ANTALLET AF FULDTIDSBESKAFTIGEDE INDENFOR DETAILHANDLEN, SASONKORRIGERET (1.000)
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AR TIL AR UDVIKLINGEN I ULTIMO FULTIDSBESK/EFTIGELSEN INDENFOR DETAILHANDLEN, SASONKORRIGERET
(1.000), PCT
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ARLIGE UDVIKLING | ULTIMO BESKAFTIGELSEN FOR DETAILHANDLENS UNDERBRANCHER, SASONKORRIGERET,
PCT.

2020 STIGNING/FALD 2021 STIGNING/FALD 2022
(1.000. beskeeftigede) (1.000. beskeeftigede) (1.000. beskeeftigede)
Tankstationer 2,87 2,91 2,95
Detailh. med forbrugerelektronik 2,90 -5,4% 2,74 -0,1% 2,74
Detailh. med tekstiler og
husholdningsudstyr mv. 39,88 41,84 “0,3% 41,70
Detailh. med beklaedning og fodtgj 13,10 13,80 -0,8% 13,68
Detailh. med kultur- og fritidsprodukter 6,20 6,70 -1,2% 6,62
Supermarkeder og varehuse mv. 52,28 53,18 -1,8% 52,24
. Internethandel, postordre mv. 9,24 10,88 -2,4% 10,62
g Specialbutikker med fgdevarer 5,48 5,70 -6,3% 5,33

Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger






KONKURSER

Der har i lgbet af 2022 veeret 695 detailvirksomheder, som har drejet ngglen om. Det er andet ar i streg med stigninger i antallet af konkurser.
Sammenlignet med 2021, er det en stigning p& 10,3 pct.. Aret forinden steg antallet af konkurser med 40,3 pct. fra 2020 til 2021.

Pa tveers af underbrancher, er der store forskelle i antallet af konkurser. Seerligt slemt har det veeret for underbrancherne "internethandel, postordre
mv.” og "detailhandel med beklaedning og fodtgj” som har haft hhv. 240 og 215 konkurser. Den procentvise stigning sammenlignet med sidste ar
har derimod veeret stgrst for underbrancherne "detailhandel med tekstiler og husholdningsudstyr mv.” og "supermarkeder og varehuse mv.”, som
har haft stigninger pa hhv. 32,4 pct. og 22,0 pct. for 2022 sammenlignet med 2021.

"Detailhandel med forbrugerelektronik” er den underbranche, som har haft det stgrste procentvise fald i antallet af konkurser. Her er der set 28,3
pct. feerre konkurser i 2022 end der var i 2021.

Samlet set er der fire af underbrancherne, som har haft stigninger i antallet af konkurser og fire der har haft et fald. Altsa understreger det, at der er
store forskelle pa tveers af underbrancherne indenfor engroshandlen.

P :



KONKURSER

ARLIGE ANTAL KONKURSER INDENFOR DETAILHANDLEN
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger
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ARLIGE ANTAL KONKURSER INDENFOR DETAILHANDLENS UNDERBRANCHER

2020 STIGNING/FALD 2021 STIGNING/FALD 2022
(mia.kr.) (mia.kr.) (mia.kr.)
Internethandel, postordre mv. 122 215 240
Y. _ . . 0
2,0 Detailh. med beklzedning og fodtgj 182 -0,5% 181 215
E Specialbutikker med fgdevarer 63 95 -3,2% 92
--‘-‘E".‘-‘ir‘.‘:“ Supermarkeder og varehuse mv. 38 41 50
Detailh. med tekstiler og
$ husholdningsudstyr mv. 19 34 45
-l . y
@ Detailh. med kultur- og fritidsprodukter 33 40 -7,5% 37
DI _D Detailh. med forbrugerelektronik 17 21 -23,8% 16
o |  Tankstationer 0 3 * 0

Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger
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ERHVERVSTILLID

Forbrugertilliden har i Igbet af 2022 ramt et historisk lavt niveau. | oktober maned 2022 landede forbrugertilliden i -37,0, hvilket, siden statistikkens
start, aldrig er set lavere. Det vidner altsa om, at danske forbrugere i 2022 har haft et rekordnegativt syn pa bade deres egen nuveerende og
fremtidige privatekonomi og pa Danmarks nuveerende og fremtidige gkonomiske situation.

| januar 2022 la forbrugertilliden blot i -1,5. | den efterfglgende periode frem mod oktober 2022 var tilliden derimod jeevnt faldende. | perioden efter
oktober 2022 har forbrugertilliden dog veeret stigende igen og det er ogsa fortsat i de fgrste tre maneder af 2023.

Gennemsnitsvaerdien for forbrugertilliden i 2022 landede pa -22,2.

25



FORBRUGERTILLD

FORBRUGERTILLIDSINDIKATOREN OVERTID 22,2
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FORBRUGERPRISER

Inflationen ramte for oktober 2022 10,1 pct., hvilket ikke er set hgjere i 39 ar. Samlet set lander inflationen for hele 2022 pa 7,7 pct.

Efter en arreekke med stabile priser, er der for alvor sket forskydninger i lgbet af 2022. Startskuddet kom allerede i 2021, hvor inflationen
passerede inflationsmalet pa 2 pct. For januar 2022 |a inflationen allerede i 4,3 pct. og frem mod oktober 2022 var den stgt stigende. Pa bagsiden
af oktober 2022, har inflationen igen veeret jeevnt faldende, men fortsat pa et hgjt niveau.

Renses inflationen for energi og ikke-forarbejdede fadevarer (kerneinflation), er det tydeligt, at de stigende energipriser, har veeret steerkt
medvirkende til den hgje inflation. Kerneinflationen |a for januar 2022 pa 1,9 pct. og var i december 2022 steget til 6,6 pct., hvilket ligger lavere end
den samlede inflation.

Deles inflationsudviklingen op pa en raekke udvalgte varegrupper, er det ogsa tydeligt, at der er store forskelle. For udvalgte varegrupper, er det
fadevarer og ikke-alkoholiske drikkevarer som ligger hgjest, med arlige prisstigninger pa 11,5 pct. for 2022. Ogsa varegruppen mgbler,
husholdningsudstyr og husholdningstjenester har med en stigning pa 7,9 pct., oplevet store prisstigninger. | den anden ende af skalaen ligger
bekleedning og fodtaj, som blot har set ar-til-ar prisstigninger pa hhv. 2,6 pct.

28



FORBRUGERPRISER

UDVIKLINGEN | DANSKE FORBRUGERPRISER (INFLATION), PCT.
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Kilde: Danmarks beregninger




FORBRUGERPRISER

ARLIGE GNS. UDVIKLING | DANSKE FORBRUGERPRISER FOR UDVALGTE PRODUKTKATEGORIER (INFLATION), PCT.
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Kilde: Danmarks Statistik og DI Handel beregninger



FORBRUGERPRISER

UDVIKLING | ARLIGE FORBRUGERPRISSTIGNINGER FOR UDVALGTE PRODUKTKATEGORIER (INFLATION), PCT.
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Kilde: Danmarks Statistik






LAGERVURDERING

y N

Detailhandlere har i store dele af 2022 dgjet med overfyldte lagre. Dette ses ud fra detailhandlernes egen vurdering af deres lagre. | Igbet af 2022,
er nettotallet (fra -100 til 100) for vurdering af lagrene gaet fra at veere teet pa passende til nu at veere for store. Vurderingen er gaet fra et nettotal
pa 11 ijanuar 2022 til 52 i december.

Der er for de farste tre maneder af 2023 ikke nogen entydige indikationer af om detailhandlerne vurderer at deres lagre forbliver for store eller om
de er pa vej mod en normalisering.

Delt op pa hhv. "detailhandel med fgde-, drikke- og tobaksvarer” og "anden detailhandel” er der ogsa forskelle. | en leengere arraekke har
detailhandlere indenfor "detailhandel med fade-, drikke- og tobaksvarer” vurderet deres lagre som veaerende mere passende end tilfeeldet har veeret
for "anden detailhandel. Det billede har dog sendret sig i lgbet af 2022. Hvor detailhandlere indenfor "detailhandel med fade-, drikke- og
tobaksvarer” er gaet fra at vurdere deres lagre til et nettotal pa 3 i januar 2022 slutter de aret af med at vurdere deres lagre til et nettotal pa hele
58. Detailhandlere indenfor "anden detailhandel” er derimod blot gaet fra et nettotal pa 20 til 49.

Delt op pa hhv. "detailhandel med fgde-, drikke- og tobaksvarer” og "anden detailhandel” er det ligeledes for de farste tre maneder af 2023 ikke
nogen indikationer af hvilken retning vurderingen af lagrene beveaeger sig i.
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LAGERVURDERING

DETAILHANDLERES VURDERING AF DERES VARELAGRE, NETTOTAL

2022

Nettotal (-100 til 100)

70

-50
1 M4 M7 M10 1 M4 M7 M10 1 M4 M7 M10 1 M4 M7 M10 1 M4 M7 M10 1 M4 M7 M10 1
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----- Handel med fadevarer, drikke- og tobaks- varer ====- Anden detailhandel Detailhandlen i alt

Kilde: Danma
tobaksvarer er en sammenleegning af underbrancherne 47.1, 47.2 og 47.8. Anden detailhandel er en sammenleegning af underbrancherne 47.4-47.7 og 47.9.

taget i denne figur, da den ligger jeevnt omkring O. 34






DELKONKLUSION

E-HANDEL

| 2022 benytter hele 63,1 pct. af detailvirksomhederne sig af websalg, som en af deres salgskanaler. Det er en stigning pa 1,8 procentpoint
sammenlignet med sidste ar. Med 58,2 pct., er der flest virksomheder, som benytter sig af websalg til at seelge direkte til forbrugeren (B2C)
sammenlignet med 27,0 pct, af virksomhederne, som benytter sig af websalg til at seelge til andre virksomheder (B2B). For B2C websalget er der set
et lille fald pa 2,2 procentpoint sammenlignet med 2021, hvorimod der for B2B websalget for samme periode er set en stigning pa 1,3 procentpoint.

Nar der ses pa hvor stor en andel af detailvirksomhedernes omsaetning, som websalget udgar, er der set en stigning pa 2,9 procentpoint fra 13,3
pct. i 2021 til 16,2 pct. i 2022. Her det seerligt B2C websalget, som med 13,4 pct., udgar en stor andel af engrosvirksomhedernes samlede
omsaetning. B2B websalget star blot for 2,7 pct. af engrosvirksomhedernes samlede omsaetning.
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E-HANDEL

UDVIKLING | WEBSALGET FOR DETAILHANDLEN, PCT.

9 63,1%
56,5% 60,0% 61,3% 60,4% 0 58,2%

Andel af detailvirksomheder
med websalg

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

= Total EB2B mB2C

16,2%

Andel af detailvirksomheders
omseaetning fra websalg

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Kilde: Danmarks beregninger
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INTERAKTIVT VERKTOJ FOR MEDLEMMER
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https://www.danskindustri.dk/brancher/di-handel/viden--analyser/konjunkturbarometer---detailhandlen/
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